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Selve identiteten til apotekene er i endring. Nye 
lover åpner for at farmasøyten kan få en større rolle 
i helsetjenesten, men ingen vet ennå hvordan 
apoteket skal se ut, eller om pasientene vil stole på 
de helsetjenestene apotekene vil yte 
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TILNÆRMING



Vi har en unik mulighet til å lage tjenester 
for en fremtid vi kan forutse. 

For å avdekke noe nytt, må vi lære gjennom 
å eksperimentere med hva apotekets 
tjenester kan være.

Vi trenger ikke utredninger og analyser av 
hva som er, men å jobbe for å avdekke hva 
som kan, og bør, være.
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Vi har anledningen til å få

● innsikt i konkrete risikoer og fallgruver når 
apoteket tar på seg en større helserolle

● kartlagt sårbarheter i møtet mellom 
kommersiell drift og pasienttillit

● forståelse av hvilke valg som bygger tillit og 
hvilke som bryter den

● prioritert hvilke tjenester dere bør utvikle 
først, og for hvem

● identifisert tiltak for å styre mot en rolle 
innbyggerne faktisk ønsker og stoler på 

jobbe med fremtider
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måten vi jobber på:
Historisk forståelse

Horisontskanning

Ønsket fremtid

Uønsket fremtid

Konsekvensforståelse

Nye ideer
Apotekets 
nye rolle



Det handler om evnen til å 
omstille seg på riktig 
tidspunkt for å kunne møte 
framtiden på en planlagt og 
sikrere måte.
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Hvordan vi 
skaper verdi



Forandring 
krever tillit
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Tillit fordrer 
eierskap
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Eierskap skapes 
med deltakelse
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*Brukere
*Ansatte
*Organisasjon
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FLOKEN

FLOKER

Apotek 1

Å

LØSE
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We are comte
We’ve dropped “Bureau” and kept simply comte, 
deliberately distancing ourselves from consultancy 
language and the expectations that come with it.

We are not trying to fit into labels like agency, 
studio, or bureau. Those terms are too narrow for 
what we do.

comte is simply comte.

So we speak plainly:
At comte, we…
comte works with…
comte creates…

our name:





INNOVATION FOR 
SOCIAL CHANGE
INNOVASJON FOR 
SAMFUNNSNYTTE
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● KULEPUNKTER
● we are Not consultants. We are 

(who we are) creatives working 
with social change.

● we do Not process work. We work on 
real social challenges.

● we do Not deliver reports. We diagnose, 
create, and implement solutions.

● we do Not develop strategy. We create 
future scenarios for change.
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BRUK AV BILDER

Og plass til tekst
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TRENINGSFELTET

SYKEHJEM

BODØ

KOMMUNE



TEKST // Comte’s tone of voice is 
professional, but always human. We 
tell human stories, understand human 
needs, and help solve complex 
problems with clarity and care. We are 
empathetic, kind, and serious about 
the people we speak to and for. 

When it feels natural, we also make 
room for humor.

TEKST // We are thoughtful and 
academically grounded, but we use 
language people actually understand. 
We do not hide behind jargon, and we 
never write to sound clever at the 
expense of being clear.

We may use AI as a tool, but Comte’s 
voice is never artificial. Everything we 
publish should feel human: 
considered, honest, and written for 
real people.
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Be proud
Be honest
Be ambitious
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We use LinkedIn as the main channel 
and the website as the destination.

● Website as the home base for trust, 
clarity, and conversion

● LinkedIn as the distribution channel 
for visibility, authority, and 
relationships

Both should feel one brand 
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[BRAND

LOGO++
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ASSETS]





CUT OUT
STENSILER
GJENNOMSIKTIG SKRIFT

PLASSER OVER BILDER / GRAFIKK










